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Resumo

O objetivo central deste trabalho é verificar, de um ponto de vista dialdgico de linguagem, como
o discurso de outrem, ao ser retomado em um novo discurso, mantém ao menos vestigios de sua
origem, sendo, ao mesmo tempo, recoberto por acentuacdes ideologicas dispares. O corpus
selecionado constitui-se de dois enunciados publicitarios. Em ambos, as palavras de Simone de
Beauvoir sdo reportadas através do uso de aspas. Para tratar da questdo, foram mobilizados
pressupostos discutidos pelos autores do Circulo de Bakhtin, bem como a discussao proposta
por Authier-Revuz e a no¢do de memoria do objeto, de acordo com as contribuicbes da
pesquisadora Marilia Amorim.
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The discourse inside the discourse: Simone de Beauvoir’s words reported in
advertisement utterances

Abstract

The central aim of this study is to verify, under a dialogical perspective of language, how
others’ discourse holds traces of its origin, when actualized in other discourse, and is covered
with disparate ideological accents at the same time. The selected corpus consists of two
advertisement utterances. In both, Simone de Beauvoir’s words are reported by quotes. To
address this issue, assumptions discussed by the authors related to the Bakhtin Circle, the
discussion proposed by Authier-Revuz and the notion of object memory, according to the
contributions of the researcher Marilia Amorim, were highlighted.

Keywords: reported discourse; dialogism; advertisement utterances.

Introducéo

Por meio da andlise de dois enunciados publicitarios, 0 presente artigo busca
demonstrar como o discurso de outrem, ao ser retomado em um novo discurso, mantém
ao menos vestigios de sua origem, sendo, a0 mesmo tempo, recoberto por acentuacfes
ideoldgicas dispares. Esta discussdo € relevante por demonstrar 0 processamento
semantico na dinamica discursiva do ato de citar. Isso permite reconhecer, por um lado,
que as relagdes de sentido ndo se d&o linearmente e nem se definem pela causa-efeito e,
por outro, que a memdria inerente a lingua constitui importante dispositivo tanto para
reflexdo quanto para refracdo de discursos.
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O discurso citado e aquele que cita estabelecem uma relacdo dindmica que
podemos compreender como uma forma de didlogo. A nocdo de didlogo — expressa pelo
termo dialogismo, portanto, vista ndo apenas como uma forma de interagdo verbal face
a face — é o ponto de partida para a compreensdo da linguagem e do discurso proposta
por Bakhtin e o Circulo. Muitas sdo as discussdes que se depreendem dessa Visao
dialbgica, entretanto, dado o interesse deste trabalho, centramo-nos nas que implicam o
outro no discurso. Este € o tema da primeira secdo, intitulada O outro no discurso e a
mem@aria do objeto. Tendo em vista a forma como se apresentam as palavras de Simone
de Beauvoir nos enunciados publicitarios selecionados para andlise, nessa se¢do
tratamos das formas de heterogeneidade mostrada marcada postuladas por Authier-
Revuz (1990) e discutidas por Brait (2001), bem como da concep¢do de membria do
objeto, tal como articulada por Amorim (2009).

Na segunda secdo, sob o titulo A apreciacdo valorativa e o discurso de outrem,
discutimos 0 conceito de apreciacdo valorativa, importante para a compreensdo da re-
valoracdo da palavra alheia no processo de citacdo. J& na terceira secdo, Recepcdo ativa
e transmissdo do discurso de outrem, abordamos o papel do ouvinte como sujeito ativo
na comunicacdo discursiva — isto €, como sujeito que avalia, concorda ou discorda com
a palavra alheia —, bem como a transmissdo do discurso de outrem como interacdo entre
o0 discurso primeiro e o discurso segundo.

Apos a fundamentacdo teorica, na secdo O outrem: Simone de Beauvoir e suas
palavras, destacamos aspectos da obra da autora francesa, uma vez que "a palavra
revela 0os seus significados somente no contexto” (BAKHTIN, 2011a, p. 382). Deste
ponto de vista, quem fala e o contexto de fala sdo importantes para a compreensdo dos
sentidos em jogo. Em seguida, em Palavras de outrem reportadas em enunciados
publicitarios, expomos a andlise dos dois enunciados selecionados: um da instituicao
financeira HSBC veiculado na revista brasileira de negdcios VOCE S/A e outro da
empresa de cosméticos e produtos de beleza NIVEA, veiculado como post em sua
pagina na rede social Facebook.

Por fim, apresentamos como um discurso primeiro atualiza-se ao ser introduzido
em um discurso segundo. Isso porque, nos enunciados analisados, o discurso citado, ao
ser retomado pelo discurso que cita, acaba recoberto por acentuacGes ideoldgicas
dispares. Essa reacentuacdo ocorre a despeito dos juizos e valores que podem ser
recuperados na memdria do discurso que € citado.

O outro no discurso e a memdria do objeto

Propomos comecar nosso texto discutindo a metafora apresentada por
Bakhtin/VVolochinov (2010, p. 117) que compreende a palavra/discurso como “ponte
lancada entre mim e os outros”. A metafora expressa ndo sé a discussdo feita pelo autor
no que diz respeito a interacdo verbal como também a importancia da relagdo entre o eu
e 0 outro nessa interacao.

Levar em conta 0 outro quando tratamos do discurso ndo € apenas pensa-lo
como alguém para o qual nossas palavras sdo dirigidas ou enderecadas, como nosso
interlocutor, auditério ou destinatario, mas também como alguém de quem tomamos de
empréstimo as palavras para as formularmos como nossas. Segundo Bakhtin (2011a, p.
371), "Né@o pode haver enunciado isolado. Ele sempre pressupde enunciados que 0
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antecedem e o sucedem. Nenhum enunciado pode ser o primeiro ou o Ultimo. Ele €
apenas o elo na cadeia e fora dessa cadeia ndo pode ser estudado".

Na condicdo de elo, um enunciado liga-se tanto aos enunciados subsequentes
guanto aos precedentes da corrente discursiva (BAKHTIN, 2011a). Assim, podemos
dizer que todo enunciado é uma réplica a dizeres anteriores a0 mesmo tempo em que
pretende uma resposta. A ideia de ponte, portanto, ndo se limita a ponte que parte de
mim para ser lancada aos outros, mas se estende as pontes gque 0s outros também
lancam para mim.

Assim sendo, para que um enunciado seja criado, partimos da “palavra
encontrada de antemdo" (BAKHTIN, 2011b, p. 328). Trata-se sempre de palavras que ja
tiveram um dono, isto é, a presenca alheia estd implicita na palavra. A presenca do outro
pode manter-se velada, entretanto, em alguns momentos, essas palavras podem revelar-
se com certa nitidez enquanto palavras de outrem, permitindo-nos localizar este outro
no enunciado.

Contudo, ndo se pode restringir a metafora da ponte a interlocutores
determinados. Compreender a ideia de interacdo na sua amplitude dialdgica permite-nos
perceber a relacdo entre sujeitos situados sdcio-historicamente e, portanto, a tensdo
entre os discursos colocados em jogo. E nessa segunda orientacdo que nos inscrevemos.

Tomando como base as discussfes feitas por Bakhtin e o Circulo, bem como a
teoria psicanalitica de Lacan, Authier-Revuz (1990) discute o principio da
heterogeneidade mostrada, isto €, a presenca manifesta do discurso alheio na cadeia
discursiva. A respeito das possiveis contradicbes entre as diferentes concepcdes de
alteridade propostas por Lacan e Bakhtin, posto que o primeiro considera as raizes do
"outro™ no inconsciente enguanto o segundo rejeita o psiquismo, Brait (2001, p. 09)
aponta como ambos oferecem "para a concepc¢do de sujeito, de linguagem, de sentido e
da relacdo estabelecida entre essas posicOes, a ideia de ndo homogeneidade, de ndo-um,
de alteridade constitutiva, de relacdo ndo separavel um-outro”.

Para Authier-Revuz (1990), a inscricdo do outro no fio do discurso ocorre por
meio de um conjunto de formas que podem ser marcadas ou ndo. As formas de
heterogeneidade mostrada ndo marcada inscrevem o outro no decorrer do discurso, mas
ndo apresentam ruptura na sequéncia discursiva, por isso ndo se manifestam de modo
explicito, e sim diluido. Esse é o caso do discurso indireto livre, da ironia, das metaforas
ou dos jogos de palavras. As formas marcadas ocorrem "guando se circunscreve
explicitamente por meio de marcas linguisticas a presenca do outro” (FIORIN, 2007, p.
111) e podem ser divididas em duas categorias, conforme explica Branddo (2013, p. 36,
grifos da autora):

1) as que apresentam indices formais como as que aparecem no discurso direto (verbo
de dizer + dois pontos), no discurso indireto (0s conectivos que ou se + mudanga nos
tempos verbais e formas pronominais), nas expressdes que indicam de onde procede a
voz (como: segundo, conforme, do ponto de vista de, etc.);

2) as que sdo sinalizadas de forma mais sutil, ndo apresentando ruptura sintatica nem
expressdes que marcam a procedéncia da fala, mas algum sinal que denuncia a fala
outra como marcas graficas do tipo aspas, parénteses, italico, negrito, etc., ou o uso de
expressOes de outra lingua (cozer o macarrdo al dente), o emprego de um registro
familiar num discurso formal, académico ou vice-versa, 0 uso de girias, jargdes técnicos
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em discursos em que essas expressGes entram como corpo estranho, as diferentes
formas de metalinguagem, de ajuste da palavra ao cotexto (isto €, no melhor sentido, no
sentido de X), etc.

Neste artigo, por conta da apresentagdo material dos enunciados analisados,
tratamos da heterogeneidade mostrada marcada, em especial a sinalizada pelo uso de
aspas. As aspas sao definidas como "marca tipografica que enquadra sequéncias
verbais" (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2014, p. 65) e que se emprega, dentre
algumas outras possibilidades, "no inicio e no fim de uma citacdo para distingui-la do
resto do contexto” (CUNHA; CINTRA, 2013, p. 676).

Desse modo, por meio do uso de aspas, torna-se possivel observar a alternancia
dos sujeitos do discurso no proprio enunciado. Assim, o sujeito do discurso que cita
alterna-se para outro sujeito que é citado e, como consequéncia, revelam-se também as
relacbes que um discurso acaba por estabelecer com o outro, transformando-o e sendo
por ele transformado. Essas relacdes complexas e dindmicas sdo fundamentais para
compreendermos as palavras de Simone de Beauvoir e os discursos constitutivos dos
sentidos em jogo nos enunciados publicitarios analisados a seguir.

Assim sendo, retomamos Bakhtin (2011c, p. 298-299, grifos do autor):

A entonacdo que isola o discurso do outro (marcada por aspas no discurso escrito) é um
fendbmeno de tipo especial: € uma espécie de alternancia dos sujeitos do discurso
transferida para o interior do enunciado. Os limites criados por essa alternancia séo ai
enfraquecidos e especificos: a expressdo do falante penetra através desses limites e se
dissemina no discurso do outro, que pode transmitir em tons irbnicos, indignados,
simpaticos, reverentes (essa expressdo é transmitida com auxilio de uma entonagédo
expressiva — no discurso escrito € como se adivinhdssemos e a sentissemos gragas ao
contexto que emoldura o discurso do outro — ou pela situagdo extraverbal — ela sugere a
expressao correspondente). O discurso do outro, desse modo, tem uma dupla expresséo:
a sua, isto €, a alheia, e a expressdo do enunciado que acolheu esse discurso.

Ainda segundo Bakhtin (2010, p. 232), a palavra € "um meio constantemente
ativo, constantemente mutavel de comunicacdo dialdgica. Ela nunca basta a uma
consciéncia, a uma voz. Sua vida esta na passagem de boca a boca, de um contexto para
outro, de uma geracdo para outra”. Do mesmo modo, como aponta Bubnova (2015, p.
10), "A mudanca de contextos pressup8e uma expansao semantica™.

Assim, um discurso ao acolher as palavras de outrem situadas em outro contexto
da a elas sua propria expressdo, expandindo suas possibilidades de fazer sentido.
Entretanto, ainda que o novo discurso se esforce para apagar o sentido dado a essas
palavras no discurso tomado de empréstimo, esse consegue apenas revesti-las.

Por essa razdo, podemos dizer que 0 enunciado que cita é capaz de dar ao
discurso citado diferentes tonalidades sem subtrair dele matizes de sua origem, bem
como de seu trajeto. O discurso primeiro "ndo perde o seu caminho nem pode libertar-se
até o fim do poder daqueles contextos concretos que integrou” (BAKHTIN, 2010, p.
232). Desse modo, a expressdo alheia mantém-se na memodria do enunciado citado, ao
mesmo tempo em que convive COM a nova expressao.

Amorim (2009), ao sugerir dois niveis de memoria a partir das concepcles
bakhtinianas, apresenta o conceito de memoria do objeto, situada "na cultura e em seus
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objetos. Ela perpassa as relacfes intersubjetivas e as constitui a0 mesmo tempo em que
¢ atualizada por elas" (AMORIM, 2009, p. 10). Nos termos apontados por Bubnova
(2015, p. 09),

[...] uma vez que um determinado corpo tenha sido abandonado, sua alma continua a
existir dentro das pessoas como uma experiéncia do passado, como uma concretizacdo
daquilo que uma vez foi vivido por alguém, e fica circunscrita a mortalidade daqueles
que se lembram dele. A alma, entdo é como uma memoria, na ampla acepcdo da
palavra. E a natureza semidtica da memoria que é capaz de registrar marcas de
alteridade [...].

A discussdo proposta por Bubnova (2015) sobre a concepcdo de memoria e a
imortalidade da alma em Bakhtin demonstra a importancia de articularmos a meméria
do objeto no grande tempo, num tempo que € infinito. Isso porque nem tudo que circula
de boca em boca se restringe a dimensdo interacional imediata. Ha enunciados que
movimentam discursos tangentes de questdes sociais mais amplas do que a
situacionalidade de sua producdo pode fazer crer, e sua repercussdo para além de sua
temporalidade de produgdo passa por processos de ressignificacdo (BAKHTIN, 2011d).
Para a discussdo aqui proposta, tal concepgdo parece-nos produtiva. Embora a memoria
do enunciado citado no caso selecionado esteja imputada nele enquanto objeto, sua
circulacdo e perpetuacdo dependem necessariamente dos sujeitos e da interagcdo desses
(AMORIM, 2009), uma vez que, "Sem a renovagdo incessante do sentido, o texto se
perde, torna-se mudo e morre” (AMORIM, 2012, p. 29). Portanto, a atualizacdo de
sentido é conditio sine qua non para a perpetuacdo de um discurso, de uma palavra,
sendo a prépria palavra "objeto portador de memoéria coletiva” (AMORIM, 2009, p. 11).

Para Bakhtin, a palavra nunca é "isenta das aspiracfes e avaliacbes dos outros ou
despovoada das vozes dos outros. [...] No contexto dele, a palavra deriva de outro
contexto, é impregnada de elucidacdes de outros" (BAKHTIN, 2010, p. 232). Se por um
lado a palavra, e mais especificamente o discurso primeiro, ja carrega avaliagbes, por
outro, quando mobilizado pelo discurso segundo, este se sujeita a novas avaliagdes, isto
é, refrata. Isso nos leva a discussdo acerca da apreciagdo valorativa que fazemos a
seguir.

A apreciacao valorativa

Ao tomarmos as palavras dos outros como nossas, damos a elas sentidos regidos
por nossos proprios propdsitos, que eram, até entdo e de certo modo, adversos a elas.
Assim,

As palavras do outro, introduzidas na nossa fala, sdo revestidas inevitavelmente de algo
novo, da nossa compreensao e da nossa avaliagdo [...]. O nosso discurso da vida pratica
estad cheio de palavras de outros. Com algumas delas fundimos inteiramente a nossa
voz, esquecendo de quem sdo; com outras, reforcamos as nossas proprias palavras,
aceitando aquelas como autorizadas para noés; por Ultimo, revestimos terceiras das
nossas proprias inteng@es, que sdo estranhas e hostis a elas. (BAKHTIN, 2010, p. 223)

O processo de compreender, e assim avaliar, requer uma atitude do sujeito que
se posiciona diante dos acontecimentos da vida e dos préprios discursos que por ela
circulam. Desse modo, avaliar € atribuir valores aos discursos. A valoracdo é sendo a
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prépria posicdo dos sujeitos, isto é, "a atitude dos falantes diante do que ocorre”
(VOLOCHINOV, 2013, p. 172).

A prépria escolha das palavras por quem fala e 0 modo como essas sdo
entendidas por quem as escuta sdo determinadas pela capacidade de avalia-las e,
consequentemente, valora-las. A valoragdo, juntamente com o momento enunciativo e 0
tema, isto é, 0 objeto a respeito do qual se fala, determina uma situacdo e assim, “A
diferenca das situagOes determina a diferenca dos sentidos de uma mesma expressao
verbal” (VOLOCHINOV, 2013, p. 172). Diante disso, é valido pensar que um mesmo
enunciado, quando retomado em uma nova situacdo de enunciacdo, passa a significar de
modo diferente, ou seja, a ele sdo atribuidos novos e outros sentidos. Portanto, ao
retomarmos as palavras de outrem através de uma das formas de heterogeneidade
mostrada marcada, por exemplo, por meio do uso de aspas, seria possivel simplesmente
distingui-las do restante do contexto que as abraga? NA&o estariamos também
modificando os significados dessas palavras?

Segundo Bakhtin (2011b, p. 311), reproduzir um texto, como no caso da citacao,
¢ "um acontecimento novo e singular na vida do texto, 0 novo elo na cadeia historica da
comunicacdo discursiva”. Assim, a repeticdo de um enunciado "¢ sempre um novo
enunciado (ainda que seja uma citacdo)” (BAKHTIN, 2011b, p. 313).

Nesse sentido, a retomada do discurso de outrem em um novo discurso, ainda
que utilizando um recurso como as aspas, ndo pode ser vista como mera reproducdo ou
repeticdo, mas, e principalmente, como uma forma de estabelecer uma interacdo entre o
discurso que cita e o discurso que é citado. Do ponto de vista bakhtiniano, essa
interacdo entre esses discursos € vista como dialogo e promove a possibilidade de
construcdo de novos sentidos.

E com essa ideia de dialogo que pensamos o processo de recepgio e transmissao
do discurso de outrem.

Recepgéo ativa e transmisséao do discurso de outrem

Bakhtin/Volochinov (2010, p. 150, grifo da edicdo consultada) observa que o
discurso citado € 'visto pelo falante como a enunciagdo de uma outra pessoa,
completamente independente na origem, dotada de uma construgdo completa, e situada
fora do contexto narrativo”. Entretanto, o discurso citado ndo se limita a uma mera
enunciacdo vista como de outra pessoa, mas, e principalmente, como uma forma de
apreender e transmitir a palavra de outrem, além de, conforme exposto nos tdpicos
anteriores, dar-lhe outras tonalidades. Portanto, ndo se trata apenas da repeticdo ou
reproducdo do enunciado alheio, sendo uma apreensdo ativa das palavras de outrem, as
quais se mantém em didlogo com o texto e com o contexto primeiro do enunciado,
atribuindo-lhes diferentes tonalidades ao mesmo tempo em que sdo também por ele re-
valoradas.

Para abordarmos o problema do discurso citado considerando suas
complexidades  dialdgicas, propomos apresentar dois aspectos apontados por
Bakhtin/Volochinov (2010) sobre o tema que nos parecem produtivos: (1) a questdo da
recepcdo ativa do discurso de outrem, bem como (2) os fins pelos quais se decidiu
transmiti- lo.
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A respeito da recepcdo ativa do discurso de outrem e ainda em relacdo ao outro
no discurso, ressalvamos que "Aquele que apreende a enunciacdo de outrem ndo € um
ser mudo, privado da palavra, mas ao contrario um ser cheio de palavras interiores"
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2010, p. 153). Dito isso, enfatizamos novamente o papel
dos ouvintes ndo como sujeitos passivos diante de um enunciado, mas como
"participantes ativos da comunicacdo discursiva” (BAKHTIN, 2011c, p. 301). Julgamos
relevante compreender a recepcdo do discurso como Processo, percurso, isto €, em
movimento. Para tanto, questionamos: como absorvemos o0 discurso de outrem?
Bakhtin/VVolochinov (2010) apresenta o didlogo interior como organizador dessa
recepcdo que nos leva a compreensdo das palavras do outro. Assim, por meio do
discurso interior pensado como processo, isto é, como dialogo interno ou o
microdidlogo (BUBNOVA, 2015), apreendemos as palavras alheias.

Essa concepcdo opde-se a ideia de ouvinte como sujeito que ‘‘compreende
passivamente o falante” (BAKHTIN, 2011c, p. 270). Nesse sentido, 0 autor propde que
o ouvinte (BAKHTIN, 2011c, p. 271):

[...] ao perceber e compreender o significado (linguistico) do discurso, ocupa
simultaneamente em relagéo a ele uma ativa posicdo responsiva: concorda ou discorda
dele (total ou parcialmente), completa-o, aplica-o, prepara-se para usa-lo, etc.; [...] Toda
compreensdo da fala viva, do enunciado vivo é de natureza ativamente responsiva
(embora o grau desse ativismo seja bastante diverso); toda compreensdo € prenhe de
resposta, e nessa ou naquela forma a gera obrigatoriamente: o ouvinte se torna falante.
A compreensdo passiva do significado do discurso ouvido é apenas um momento
abstrato da compreensdo ativamente responsiva real e plena, que se atualiza na
subsequente resposta em voz real e alta.

Desse modo, esse movimento em direcdo a compreensdo da palavra alheia exige
uma relacdo dindmica, que permite ao ouvinte avaliar, concordar, polemizar ou
discordar do discurso de outrem. Para Volochinov (2013, p. 162), "Em realidade,
normalmente nds concordamos ou discordamos do que ouvimos", trata-se da “escuta
avaliativa do ouvinte” (VOLOCHINOV, 2013, p. 163, grifos do autor).

Dito isso, compreendemos a recepcdo ativa como parte fundamental do processo
para a valoracdo do discurso de outrem e a valoragdo como resposta inevitavel nesse
processo. Como bem coloca Bubnova (2015, p. 10) "a transferéncia de sentidos implica
a interpretacdo de signos".

A respeito do segundo aspecto, sobre os fins pelos quais se decidiu por
transmitir o discurso de outrem, Bakhtin/\VVolochinov (2010) enfatiza a importancia de
observar 0 contexto narrativo do discurso que cita pensando nos objetivos e nas
caracteristicas da transmissdo do discurso de outra pessoa. Isso porque o discurso que
cita, necessaria e simultaneamente, apreende e valora 0 que seleciona para integrar seu
contexto narrativo. Por isso, 0 pensador russo argumenta que devem ser consideradas as
condicOes e os fins especificos para a retomada das palavras de outrem. Nesse sentido, a
propria orientagdo social dos enunciados, citante e citado, precisa ser considerada, posto
que a gquem o enunciado se destina ja& € condicdo para a criacdo deste enunciado
(VOLOCHINOV, 2013).

Na questdo que mobiliza este artigo, a relacdo entre discursos se da pela
retomada de excertos metonimicos do pensamento de Simone de Beauvoir em
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enunciados publicitarios, acerca da independéncia financeira feminina e da concepc¢édo
de feminino construida socialmente. Nesse caso, ha de se considerar o que de seu
pensamento e de suas condicGes de producdo constitui base semidtica (e, portanto,
ideologica) para memdria do objeto. Afinal, a condicdo de memdria objetiva € decisiva
para sua ressignificacdo na esfera publicitaria dos dias de hoje.

O outrem: Simone de Beauvoir e suas palavras

O Segundo Sexo, o livro mais conhecido de Simone de Beauvoir, foi escrito
entre 1946 e 1948, periodo em que as relagbes de desigualdades entre homens e
mulheres eram vistas como secundarias. Conforme nos lembra Saffioti (1999, p. 157):

Em uma Franca humilhada, recém-saida da ocupacédo alema e apresentando as sequelas
de uma terrivel guerra, ndo era certamente facil empreender a tarefa de pesquisar a
mulher e sobre ela escrever. A sociedade de entdo tinha, é Obvio, outras prioridades e
considerava ocioso este debate.

A polémica do livro deu-se desde seu lancamento em 1949 na Franca, quando
suas vendas representaram mais de 20 mil exemplares logo na primeira semana
(GARCIA, 1999). Chaperon (1999), em seu artigo Aué sobre O Segundo Sexo,
demonstra-nos que diversas foram as repercussoes a respeito do livro, que trata de temas
tidos como tabu até os dias de hoje, como aborto e relagBes abertas, por exemplo. A
despeito da opinido que se tenha sobre o livro, Saffioti (1999, p. 157) ressalta sua
inegavel importancia em decorréncia de "seu pioneirismo e sua influéncia em muitas
geracOes, assim como na academia™ Esses aspectos evidenciam que o pensamento de
Beauvoir, por mais que em sua origem respondesse a questdes vividas naquele contexto
por determinada sociedade, alcanca embates ideoldgicos que escapam de sua esfera de
producdo. Para avaliar a ressignificacdo de suas palavras em outra esfera e em outro
tempo, € mister encarar o grande tempo. Afinal, a transposicdo de uma obra filosofica a
um enunciado publicitario ndo se d& de modo imediato, numa relacdo sequencial direta
de enunciado primeiro e enunciado segundo. O enunciado publicitario recupera tais
palavras de sua condicdo de objeto cultural, da memdria coletiva que tem
(res)significado valores ativos nas relagbes sociais de género/sexo.

A obra O segundo sexo "representou uma tentativa poderosa de entender a
construcdo social do ‘'feminino’ como um conjunto de determinagbes e expectativas
destinado a cercear a capacidade de agéncia autbnoma das mulheres” (MIGUEL, 2014,
p. 25). Porque enfrentou questdes que escapam de seu contexto de producdo, sua
inscricdo num didlogo de dimensdo socio-cultural é evidente. Em suas péginas, Simone
de Beauvoir buscou “"desmascarar a naturalizacdo das relagdes homem-mulher e, com
isso, criava as bases intelectuais (e politicas) para um projeto de libertagdo feminina”
(GARCIA, 1999, p. 90). Sendo assim, os sentidos ali reclamados e as (res)significagcoes
dali decorrentes instittem a memdria do objeto (AMORIM, 2009) que sera condicdo
para interpretacdo do que estd em jogo nos enunciados publicitarios analisados neste
artigo.

Retomaremos as palavras de Simone de Beauvoir em nossa andlise. Por ora,
destacamos as criticas feitas pela filosofa e pertinentes até os dias de hoje no discurso
feminista a respeito da independéncia e autonomia feminina e da concepgdo de sexo
bioldgico como peremptdrio para a concepgao do que é ser mulher.
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Palavras de Simone de Beauvoir reportadas em enunciados publicitarios

O primeiro enunciado publicitario aqui analisado tem como anunciante a
instituicdo financeira HSBC e foi veiculado na edicdo 185 da revista VOCE S/A, de
outubro de 2013. A revista ¢ uma publicagdo mensal do Grupo Abril e trata de assuntos
como carreira e financas pessoais. Da secdo no site voltada aos anunciantes,!
destacamos um trecho que define os leitores da revista: "Somosa rede
do profissional brasileiro de hoje. Estamos em um ambiente de constante movimento
e mudancas. Somos uma comunidade que busca a felicidade no trabalho e na vida

pessoal” (grifos no site).

Na capa da edicdo, sob um fundo amarelo, destaca-se em caixa alta e na cor
preta a palavra "autonomia”. A palavra estd sombreada pela cor azul que forma uma
espécie de asa, corroborando a ideia de liberdade expressa no subtitulo que segue logo
abaixo: "Como trabalhar com liberdade e assumir o controle de suas decisBes”. E a
partir desse ideario de autonomia, liberdade e felicidade no trabalho e na vida pessoal
que analisaremos o primeiro enunciado. Chamamos ainda a atencdo para o fato de o
enunciado em questdo ter sido wveiculado uma pagina antes da secdo Mulheres da
revista. Feitas essas observacdes, iniciamos a analise.
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“Ter uma carreira é maravilhoso,
mas ela ndo pode te aquecer
numa noite fria.”

MARILYN MONROE - ATRIZ
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Cada pessoa é diferente e quer chegar a lugares diferentes. E com o servico de
Gestiio de Patriménio do HSBC, vocé pode contar com consultoria especializada para
entender seu momento de vida @ como comegar hoje a construir o futuro que quer.
Afinal, 0 importante n3o é ter mais dinheiro. E saber o que ele pode fazer por vocé.

Conte com a Gestio de Patriménio do HSBC para ter um futuro com mais opgdes.

hsbe.com.brigestaodepatrimonio
HSBC <»
I
% 701 8034 e corm Bxfcanicions

Figura 1. Anancio publicitario na revista VOCE S/A (Edigdo 185, Outubro de 2013)

1 Disponivel em: <http://www.publiabril.com.br/marcas/vocesa/revista/informacoes-gerais>. Acesso em:
26 jun. 2015.
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Visualmente o enunciado publicitario do HSBC parece estar construido por uma
imagem e seu reflexo. A metade do centro para cima estd na direcdo habitual, comum
aos olhos, enquanto a outra metade do centro para baixo apresenta-se invertida, como
que de cabeca para baixo, exigindo que o leitor gire a revista para que seja possivel
realizar a leitura completa do enunciado. Ao centro, destacam-se duas citaghes que
demarcam as duas metades da pagina. A primeira citacdo, correspondente a parte
superior do enunciado, diz:

0D "Teruma carreira é maravilhoso, mas ela ndo pode te aquecer numa noite fria."

MARILYN MONROE — ATRIZ.

A segunda citacdo, correspondente a parte inferior e oposta do enunciado, diz:

02) "E pelo trabalho que a mulher vem diminuindo a distancia que a separava do homem; somente o
trabalho podera garantir-lhe uma independéncia concreta.”

SIMONE DE BEAUVOIR — ESCRITORA

Do ponto de vista dialogico, no qual o enunciado constitui elo numa cadeia
discursiva que se desenvolve "no espaco semidtico da cultura em que a simultaneidade
historica de sentidos e o dialogo entre eles é possibilitado” (BUBNOVA, 2015, p. 11),
isto é, no grande tempo, € importante observar que esta ndo seja a primeira vez que
Simone de Beauvoir e Marilyn Monroe aparecam relacionadas. Desde exemplos suitis,
como o fato de ambas terem sido fotografadas pelo franco-estadunidense Elliott Erwitt
até questdes mais marcantes. Em um de seus livros, Os Mandarins, Simone de Beauvoir
narra seu caso com o0 escritor norte-americano Nelson Algren. Entretanto, antes que a
identidade de seu amante fosse revelada, circularam comentérios que este teria sido o
também escritor Arthur Miller, ex-marido da atriz hollywoodiana Marilyn Monroe
(GALVAO, 1999).

Se o0 grande tempo é "a possibilidade de ‘estranhas coincidéncias' ocorrerem
como se 0 destino as tivesse guiado uma a uma com um propoésito inextricavel”
(BUBNOVA, 2015, p. 15), a respeito das razbes que teriam levado ao boato, "N&o é de
se menosprezar a sutil equiparacdo” (GALVAO, 1999, p. 66). Tanto Simone de
Beauvoir quanto Marilyn Monroe, cada uma a seu modo, converteram-se em icones
para as mulheres a partir da década de 1940.

Marilyn Monroe tornou-se “a mais célebre das pin-up [...] constantemente
mobilizadas para vender qualquer coisa: cigarros, perfumes, castelos na Espanha, casas
na periferia, carros, tratores, caminhdes, viagens, casacos de pele, roupas de baixo
excitantes, uisque, sonho, etc." (DUFOUR, 2008, p. 37), enquanto Simone de Beauvoir
desejava "a derrota do capitalismo” (BEAUVOIR, 2009a, p. 15) e questionava seus
gostos e padrdo de vida, nas palavras da autora: "O dinheiro me trazia problemas [...]
Sem jamais me habituar & nossa nova condi¢do, pouco a pouco — com ou Sem razdo —
hesitei menos em gozar dela [...]" (BEAUVOIR, 2009a, p. 140-141). A titulo de
exemplo, Lorelei Lee, a personagem de Marilyn Monroe no filme Os homens preferem
as loiras, canta "Diamonds are a girl's best friend?, o que se encaminha no sentido
oposto do que argumenta Simone de Beauvoir, para quem a mulher ao convencer-se “do

2"Diamantes sdo os melhores amigos de uma garota" — tradugéo nossa.
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alto valor de seus presentes [...] se humilha" (BEAUVOIR, 2009b, p. 926). Nesse
sentido, apontamos que a escolha pelas palavras de Marilyn Monroe e Simone de
Beauvoir baseia-se nos discursos que essas duas mulheres representaram e que ainda
representam e, consequentemente, na possibilidade de aproxima-los, mesmo que estes
discursos apontem para direcGes opostas — alias, a oposicdo € o0 que permite aproxima-
los no anlincio publicitario em analise.

Ambas as partes do anuncio, a esquerda, abaixo das citacbes e em fonte menor,
apresentam o seguinte texto:

(03) Cada pessoa é diferente e quer chegar a lugares diferentes. E com o servico de Gestdo de
Patrimbnio do HSBC, vocé pode contar com consultoria especializada para entender seu
momento de vida e como comecar hoje a construir o futuro que quer. Afinal, o importante ndo é
ter mais dinheiro. E saber o que ele pode fazer por vocé.

04) Conte com a Gestédo de Patrimdnio do HSBC para ter um futuro com mais opcgoes.

(05) hsbc.com.br/gestaodepatrimonio

No canto inferior direito do anuncio, também em ambas as partes, dispde-se 0
logo da instituicdo financeira HSBC.

No enunciado enfatizam-se as nocdes de liberdade e autonomia, como no trecho
"Cada pessoa é diferente e quer chegar a lugares diferentes”. Retomamos, portanto, 0s
aspectos relacionados a propria capa da edicdo na qual este enunciado foi veiculado,
bem como o perfil do leitor descrito no site da revista para relaciond-los em nossa
analise.

Assim sendo, apontamos que o fragmento "vocé pode contar com consultoria
especializada para entender seu momento de vida" recupera, de certo modo, a ideia de
ambiente em "constante movimento e mudancas”, conforme a descricdo do site, no qual
0 leitor de uma revista de negdcios estaria inserido. Ja& a relacdo trabalho e vida pessoal,
expressa no site da revista pela frase "Somos uma comunidade que busca a felicidade
no trabalho e na vida pessoal" (grifos no site) estd demonstrada no enunciado
publicitario pelo conjunto das citacbes de Simone de Beauvoir e Marilyn Monroe, com
seus dizeres postos um em relacdo ao outro. Se Beauvoir metonimiza o trabalho,
Monroe representa a vida pessoal.

Desse modo, a justaposicdo das duas citagbes funciona como mecanismo
discursivo para articular as duas posicOes distintas: uma em relagdo a vida pessoal e
outra em relagdo a importancia do trabalho para uma independéncia econbmica. Assim,
se 0 enunciado em sua completude pretende oferecer um servico de Gestdo de
Patrimbnio com consultoria para auxiliar o cliente independente de suas escolhas e de
seu momento de vida, as citagbes conferem-lhe uma ideia de alternativas,
possibilidades, isto é, caminhos distintos que podem ser percorridos, lugares diferentes
aos quais se pode chegar.

As ideias de alternativa e liberdade, como as expressas no enunciado analisado,
fundamentam-se em um discurso neoliberal. Trata-se de liberdades individuais, de
interesses  privados, de escolhas e responsabilidades pessoais que suplantam um
interesse geral e universal, ou ainda, uma nogdo de liberdade coletiva ou das massas —
como bem coloca Dufour (2008, p. 132), "cada um Se preocupa consigo e ninguém se
preocupa [...] com 'o resto’, o interesse coletivo, e 0s outros sdo utilizaveis como um

ESTUDOS LINGUISTICOS, Sio Paulo, 45 (3): p.937-954, 2016 947



meio para realizacdo dos fins de cada um". Assim, importa-nos destacar que o sentido
do enunciado pode ser pensado para além da questdo feminina, embora o papel da
mulher seja comum as duas citacbes e que o enunciado tenha sido veiculado uma pagina
antes de uma secdo intitulada Mulheres da revista VOCE S/A.

O trecho citado no enunciado publicitario encontra-se no Unico capitulo da
quarta parte do livro, cujo titulo é A caminho da libertacdo. O capitulo, por sua vez,
intitula-se A mulher independente. Ao discutir o direito ao voto, direito pleiteado pelo
que ficou conhecido como a Primeira Onda Feminista, Simone de Beauvoir rebate a
ideia de que pelo voto as mulheres alcancariam a liberdade. Para a autora, o sufragio
ndo garantiria a liberdade as mulheres, posto que somente a autonomia econdmica
conquistada pelo trabalho poderia de fato libertd-las (BEAUVOIR, 2009b).

E evidente que o contexto das palavras de Simone de Beauvoir tinha outro
propdsito quando enunciadas nas paginas de sua célebre obra. A possibilidade de
recuperarmos estes propdésitos € justificada pela memoria constituida em dimensdo
cultural, a memoria do objeto, como discutido por Amorim (2009). Entretanto, podemos
dizer que, ao cita-las, o enunciado publicitdrio deu a elas outra funcdo, outra tonalidade
e que se esse ndo distorce as palavras de Simone de Beauvoir por completo, pelo menos
ndo quanto ao contetdo do discurso da independéncia feminina, 0 mesmo ndo se aplica
ao discurso que busca uma sociedade em que as mulheres sejam de fato livres e
independentes. Segundo Garcia (1999, p. 91), Simone de Beauvoir sempre reivindicou a
liberdade, valor que "construiu para si mesma e defendeu para todos [...]" rejeitando o
individualismo e retirando a liberdade da esfera privada, embora tenha também
questionado regimes totalitarios. Aqui esta a tensdo e o conflito dessas duas tendéncias
discursivas.

Ainda no capitulo A mulher independente, um pouco adiante do trecho citado no
anuncio, a escritora defende que o trabalho ndo significa necessariamente a liberdade,
posto que, "Somente em um mundo socialista a mulher, atingindo o trabalho,
conseguiria a liberdade. E preciso ndo perder de vista esses fatos, dos quais a questio do
trabalho feminino tira sua complexidade” (BEAUVOIR, 2009b, p. 880). J& na
Conclusédo, Beauvoir (2009b, p. 932) defende que “"ambos os sexos [...] podem tirar de
sua liberdade a mesma gloria; se soubessem aprecid-la ndo seriam tentados a disputar-se
privilegios falaciosos; e a fraternidade poderia entdo nascer entre ambos" e mais
adiante, no Ultimo paragrafo escrito pela autora em O Segundo Sexo podemos ler

E no seio do mundo que Ihe foi concedido que cabe ao homem fazer triunfar o reino da
liberdade; para alcangar essa suprema vitoria €, entre outras coisas, necessario que, para
além de suas diferencia¢fes naturais, homens e mulheres afirmem sem equivoco sua
fraternidade (BEAUVOIR, 2009b, p. 935).

Com isso, nota-se que a forma como a citagdo de Simone de Beauvoir €
recuperada pelo enunciado objetiva um discurso neoliberal, avesso ao discurso
feminista da autora. Ai se instaura um conflito entre os dizeres de Beauvoir recuperados
pela memoria — capaz de conservar 0s vestigios do discurso feminista da fildsofa — e o
discurso neoliberal visado pelo enunciador, neste caso, a instituicdo financeira HSBC.
Ao citar Simone de Beauvoir com outros propdsitos, reforcando a ideia de autonomia e
liberdade individual pretendida pelo discurso segundo, o enunciado publicitario d& as
palavras de Simone de Beauvoir outro sentido, uma vez que responde a outras questdes,
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Relembrando o significado da palavra 'sentido’: sentidos sdo respostas a questdes. [...]
Os textos ndo permanecem 0s mesmos ao longo da historia, mas eles se expandem na
interagdo com novos contextos e outros textos. Eles respondem a novas questdes
(BUBNOVA, 2015, p. 11).

Assim, a citacdo de Simone de Beauvoir e a forma como esta disposta funciona
como mecanismo de producdo do sentido do enunciado publicitario de uma instituicdo
financeira cujo produto ofertado visa a gestdo de patrimdnio de sujeitos, ou melhor, de
um individuo, que busca, como coloca o proprio anincio, “comecar hoje a construir o
futuro que quer”, "um futuro com mais opg¢des” para seus interesses privados, “Afinal, o
importante ndo é ter mais dinheiro. E saber o que ele pode fazer por vocé". Como
aponta Harvey (2014, p. 13), "o neoliberalismo se tornou hegeménico como modalidade
de discurso e passou a afetar tdo amplamente os modos de pensamento que se
incorporou as maneiras cotidianas de muitas pessoas interpretarem, viverem e
compreenderem o mundo”.

Nesse sentido, ao recuperarmos as palavras de Beauvoir (2009a) sobre sua
experiéncia nos Estados Unidos, percebemos um discurso que confronta esses valores
individuais e baseados no dinheiro. Sobre o assunto, a autora escreve:

O que mais me inquietou foi a inércia de todas aquelas pessoas assediadas por uma
propaganda desvairada. [...]; e fiquei impressionada com a auséncia, mesmo em rapazes
e mogas muito jovens, de qualgquer motivacdo interior; eram incapazes de pensar,
inventar, imaginar, escolher e decidir por si mesmos; seu conformismo traduzia essa
impoténcia; eles usavam em todos os &mbitos esse padrdo abstrato — o dinheiro —, por
nao confiarem em suas proprias apreciagdes (BEAUVOIR, 2009a, p. 144-145)

Assim sendo, ao pensarmos na finalidade da transmissdo do discurso de outrem
e conforme o enfoque dado neste artigo, é possivel afirmar que a retomada das palavras
de Simone de Beauvoir no enunciado publicitario do HSBC por meio do discurso citado
entre aspas, isto é, por meio de um tipo de heterogeneidade mostrada marcada, cumpre
um objetivo no projeto deste enunciado que difere dos objetivos da filosofa
existencialista no segundo volume de seu livro O Segundo Sexo, mas que, de certo
modo, ndo o contrariam.

Nesse primeiro enunciado podemos visualizar de forma relativamente nitida a
imagem da palavra de outrem sendo coberta pela expressdo do novo enunciado, mas
sem que este lhe apague a expressdo alheia, promovendo um novo efeito de sentido.
Assim, os sentidos presentes no discurso citado sdo revestidos pelo novo discurso que
os retoma, dando-lhe novas possibilidades de sentido, sem extrair desse a expressdo
dada a ele no seu contexto original. Como nos recorda Bakhtin (2010, p. 223), em
alguns casos, com as palavras do outro "reforcamos as nossas proprias palavras,
aceitando aquelas como autorizadas para nds".

O segundo enunciado publicitario trata-se de um post, retirado da pagina da
marca de cosméticos NIVEA na rede social Facebook, composto por uma imagem em
gue uma mulher caminha de méos dadas com uma menina.

ESTUDOS LINGUISTICOS, Sio Paulo, 45 (3): p.937-954, 2016 949



: .m',.l

Curtir | Comentar

NIVEA . Fotos da linha do
e Como ritora S d tempo
I s. @ part
a

Figura 2. Post na rede social Facebook (7 de Novembro de 2014)

As duas estdo sobre um gramado esverdeado e ao fundo o céu azul. A mulher
esta de chapéu vermelho e leva uma cesta de mesma cor na mao esquerda. Vestida com
um vestido na altura do joelho, caminha com leveza e dirige 0 olhar a crianga, que
também caminha acompanhando-a logo atrds. A menina veste uma camiseta rosa e uma
saia jeans azul. Escrito em branco e na parte superior da imagem, a frase:

(06) "NAO SE NASCE MULHER: tomna-se"

No canto direito inferior da imagem, o logo da empresa assina o enunciado.
Abaixo e a direita, mas ndo mais como parte da imagem, o logo se repete. Logo ao lado,
0 nome da empresa: "NIVEA". No espaco reservado para observacOes, IE-se o seguinte
texto:

07) Com o pensamento da escritora francesa Simone de Beauvoir, convidamos cada mulher a se
cuidar para brilhar cada vez mais.

Ao final do texto, aparece o0 icone de um rosto sorrindo, chamado de smiley face,
de uso comum em redes sociais. Esse tipo de icone é conhecido como emoticon e possui
a funcdo de expressar emogoes.
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Assim como a citacdo do enunciado anterior, 0 trecho citado também se
encontra no segundo volume do livro O Segundo Sexo. Este, contudo, abre o capitulo
Infancia, primeiro capitulo da primeira parte do livro, intitulada Formacdo. A frase
apresenta a ideia que Simone de Beauvoir tenta desenvolver no decorrer de O Segundo
Sexo. A autora questiona a no¢do de que sexo biologico e género social, ainda que ndo
definido na época como género, coincidam. Nesse sentido, a frase concentra-se na
concepcdo de que a figura feminina nada mais € que uma construcdo social, negando
assim o determinismo bioldgico. Saffioti (1999, p. 160), ao discutir a famosa frase,
entendida pela autora como o primordio do conceito de género, diz: "é preciso aprender
a ser mulher, uma vez que o feminino ndo é dado pela biologia, ou mais simplesmente
pela anatomia, e sim construido pela sociedade".

Temos, de um lado, o discurso proveniente de uma concep¢do feminista que
questiona as relagbes sociais de género/sexo e, de outro, o discurso de valorizagdo da
beleza feminina, gerando assim uma tensdo entre o discurso citado e o discurso citante.
Basta avancarmos um pouco as paginas do livro para encontrar algumas das ideias de
Beauvoir (2009b, p. 374) quanto aos cuidados com a beleza:

[...] a menina ser& encorajada a alienar-se em sua pessoa por inteiro e a considera-la um
dado inerte. [...] a menina embala sua boneca e enfeita-a como aspira ser enfeitada e
embalada; inversamente, ela pensa a si mesma como uma maravilhosa boneca. Por meio
de cumprimentos e censuras, de imagens e palavras, ela descobre o sentido das palavras
"bonita” e "feia"; sabe, desde logo, que para agradar é preciso ser "bonita como uma
imagem"; ela procura assemelhar-se a uma imagem, fantasia-se, olha-se no espelho,
compara-se as princesas e as fadas dos contos [...]

Esse narcisismo aparece tdo precocemente na menina, desempenha em sua vida de
mulher um papel tdo primordial, que pode ser considerado como emanacdo de um
misterioso instinto feminino. Mas acabamos de ver que, na verdade, ndo é um destino
anatdmico que dita sua atitude.

Ou ainda:

Compreende-se que a preocupagdo da aparéncia fisica possa tornar-se para a menina
uma verdadeira obsessdo; princesas ou pastoras, é preciso sempre ser bonita para
conquistar o amor e a felicidade; a feiura associa-se cruelmente a maldade [...]
(BEAUVOIR, 2009b, p. 389).

Enquanto Simone de Beauvoir questiona 0s Vvalores sociais que subsidiam a
construcdo do que € ser feminino, o enunciado publicitario utiliza-se da mesma frase
para convidar “cada mulher a se cuidar para brilhar cada vez mais". Estamos, portanto,
diante de um exemplar de heterogeneidade marcada mostrada cujos discursos
ideologicamente conflitantes integram uma mesma enunciagdo, mesmo que as fronteiras
enunciativo-discursivas tenham sido explicitadas pelas aspas e o dizer de outrem tenha
sido devidamente creditado a autora francesa. Isso permite afirmar que o confiito
ideologico ndo é explicitamente manifestado assim como a heterogeneidade da
linguagem é marcada e mostrada. N&o basta desenhar fronteiras enunciativas para se
explicitar as nuangas discursivas. Nesse caso, 0 que garante condi¢cfes de producédo
semantica a ponto de identificar tal tensdo € a memoria que alca o pensamento de
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Simone de Beauvoir a dimensdo cultural, ou seja, é a memodria de seu pensamento como
objeto cultural primeiramente significado e agora ressignificado.

Desse modo, as palavras de Simone de Beauvoir no segundo enunciado
analisado produzem sentidos opostos a posicdo defendida pela autora acerca do tema.
Conforme demonstramos, 0 enunciado publicitdrio acaba por modificar o discurso
primeiro, empregando-o num sentido oposto do contexto do qual foi retirado e, ndo
obstante, proporcionando-lhe uma ideia conflitante com a ideia original.

Em ambos os enunciados notamos reflexdes e refragcbes das palavras de Simone
de Beauvoir, mas € no segundo enunciado que a refracdo permite maior desestabilizacdo
dos sentidos provenientes da memdria gerada a partir de um discurso primeiro.

Conclusao

Conforme demonstrado na analise e com base em nossa fundamentacdo teorica,
identificamos em ambos o0s enunciados a re-valoracdo das palavras de Simone de
Beauvoir.

No primeiro enunciado, as palavras de Simone de Beauvoir sdo dispostas em
oposicdo as palavras de Marilyn Monroe, inclusive quanto a sua distribuicdo visual no
enunciado, com o objetivo de representar ao leitor, na condicdo de publico alvo do
produto anunciado, uma ideia de possibilidades. Ali, a justaposicdo de enunciados
configura mecanismo enunciativo para apresentar diferentes caminhos que se pode
tomar. N&@o sdo exatamente as palavras de outrem que estdo em jogo, mas seu sentido no
todo do enunciado, visando um projeto de dizer outro, distinto dos objetivos de Simone
de Beauvoir. Se a independéncia financeira feminina é refletida no enunciado, a
finalidade dessa independéncia num sentido coletivo e universal é refratada. Como
postula Amorim (2012, p. 30), "quando falamos com alguém, mesmo que seja em um
simples didlogo informativo de um servico bancario, estamos sempre narrando, fazendo
relatos e reconstruindo versdes”. Por isso, € possivel afirmar que essa reconstrugdo ou
reacentuacdo das palavras de Simone de Beauvoir geram uma tensdo ideoldgica.

No segundo enunciado, o discurso citante subverte por completo os sentidos do
discurso citado, alterando-o e invertendo-lhe de sua posicdo ideoldgica. A reacentuacdo
no sentido oposto ndo se limita a finalidade do enunciado, atingindo a questdo central
do discurso feminista de Simone de Beauvoir. Ao recuperarmos a citacdo em seu
primeiro contexto, evidenciamos as tensdes entre o discurso citado e o discurso que cita
e concluimos que o discurso segundo ndo apaga das palavras citadas seus sentidos
anteriores, provenientes do discurso primeiro e alheios ao novo discurso que as
acolnem. Apesar de as fronteiras da heterogeneidade marcada mostrada néo
explicitarem tal conflito discursivo, nessas palavras ficam registrados ambos 0s
sentidos, a tenséo ali se instala e na palavra vive.

Desse modo, os resultados apontam que, ao refratar valores, o discurso que cita
possibilita atribuir ao discurso citado diferentes valoracfes. Essas diferentes valoracoes,
por sua vez, permitem que o discurso citante distorca, confronte e até mesmo contradiga
0 discurso citado, subvertendo assim os sentidos do discurso de origem. Por fim,
destacamos que a possibilidade de recuperarmos as valoracGes do discurso primeiro se
deu em razdo da memdria do objeto.
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